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Effettiva attuazione del progetto
Il Consorzio di Tutela e Valorizzazione dei Vini DOP Terre di Cosenza comunica che, a seguito della comunicazione di inizio attività trasmessa al MASAF in data 31 luglio 2026, sono in corso le attività relative al progetto di ricerca sopra indicato, finalizzato alla promozione, alla visibilità, alla riconoscibilità e alla crescita del valore complessivo percepito della DOP Terre di Cosenza e delle etichette riferite alla Denominazione.
La ricercar sviluppa, in modo integrato, le linee previste: identità condivisa della DOP, brand collettivo, verifica del posizionamento percettivo e competitivo e individuazione di coerenti linee di marketing strategico e operativo.
Obiettivi del progetto
• sostenere attività di ricerca e sviluppo aventi ad oggetto la commercializzazione e la valorizzazione dei prodotti designati da DOP o IGP;
• accrescere le conoscenze relative ai prodotti designati da DOP o IGP;
• creare un’identità comune e condivisa per la DOP Terre di Cosenza;
• identificare gli elementi centrali e periferici della narrazione e i relativi elementi identitari condivisi;
• sviluppare strumenti comunicativi a supporto della narrazione della DOP;
• costruire e rafforzare il brand collettivo Terre di Cosenza e definirne il posizionamento;
• testare la sostenibilità del posizionamento percettivo e competitivo del brand;
• individuare linee di marketing strategico e operativo per accrescere riconoscibilità, visibilità e valore percepito.
Articolazione e componente innovativa
Il progetto è sviluppato come una ricerca unitaria nella quale l’analisi dell’identità e del posizionamento strategico viene integrata con la verifica della percezione esterna della Denominazione. L’attività sarà Condotta anche ricorrendo a metodologie di neuromarketing e di analisi percettiva, compresi sistemi di eye tracking, heatmap, gaze plot e test comparativi, integrati, ove opportuno, da questionari, interviste e altre tecniche di rilevazione.
Gli strumenti saranno utilizzati per comprendere come il nome Terre di Cosenza, il marchio, le etichette, gli elementi narrativi e gli altri segni distintivi della DOP vengano percepiti, letti e riconosciuti dai pubblici di riferimento, verificando la coerenza tra identità, percezione esterna e posizionamento.
Risultati previsti e loro pubblicazione
I risultati previsti della ricerca saranno pubblicati indicativamente entro novembre 2026 sul sito istituzionale del Consorzio, www.terredicosenza.com, nella sezione dedicata al progetto. Dalla data di conclusione del progetto, i risultati resteranno disponibili e accessibili sul sito internet per almeno cinque anni.
	I risultati del progetto sovvenzionato saranno disponibili gratuitamente per tutte le imprese attive nel settore o nel comparto interessati.


Esiti attesi
• definizione di una identità condivisa per la DOP Terre di Cosenza e rafforzamento del brand collettivo;
• definizione e verifica del posizionamento del brand Terre di Cosenza;
• contenuti utili allo sviluppo delle attività di marketing, comunicazione e promozione;
• maggiore riconoscibilità e valore percepito delle produzioni riferite alla DOP;
• indicazioni operative utili al Consorzio e alle imprese per le successive attività di valorizzazione.
Trasparenza e accessibilità
La presente pubblicazione è effettuata ai fini degli obblighi di trasparenza previsti dall’articolo 4 del D.M. 11 luglio 2023, n. 361695 per i progetti di ricerca e sviluppo di cui all’articolo 3, comma 1, punto b.2), nonché nel rispetto degli obblighi di informazione e pubblicità previsti dall’articolo 11 del medesimo decreto e dalle relative Linee guida di attuazione. 
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